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RESUMO

Para tentar resgatar a audiéncia, principalmente entre os jovens, a televisao tem incluido
em sua programacgdo personalidades que tem conquistado fama e popularidade na
plataforma YouTube, os youtubers. Neste artigo discutimos se 0s youtubers de sucesso
na internet, protagonistas em programas televisivos, atuam na tevé com performance
distinta da ja consagrada no YouTube, considerando, sobretudo, as diferentes
convencgOes de cada meio de comunica¢do. Também questionamos se o publico percebe
alguma mudanca no comportamento do idolo.
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INTRODUCAO

Por muitas décadas as celebridades da televisdo foram os grandes influenciadores da
juventude brasileira. Hoje é a vez dos astros do YouTube atrairem multidées. Néo é por
acaso que, além da plataforma de origem, muitos deles fazem sucesso em outros
espacos como palcos de teatro, filmes, livros e, até mesmo, na prépria televisao.

A pesquisa “Os Novos Influenciadores — quem brilha na tela dos jovens brasileiros”,
divulgada pelo Google, detentor da plataforma YouTube, e a revista Meio & Mensagem
(2016), apontou que das vinte personalidades mais influentes do Brasil em 2016, na
opinido da juventude, dez sdo youtubers. Dos entrevistados, 83% disseram assistir
videos na web quando buscam contetdo ndo disponivel na tevé e 50% o fazem na
internet quando ndo podem assistir a programacao linear da televiséo.

Segundo Lemos (2010), no ambiente comunicacional contemporaneo cada pessoa,
em qualquer lugar, pode ter seu computador em um pequeno aparelho celular, podendo
acessar o que, quando e onde quiser. S&o as “tecnologias de liberdade”, termo utilizado
pelo autor para designar os novos medias, que possibilitam ao publico tracar os seus

préprios caminhos.
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Esse cenario tem contribuido para o sucesso de muitos youtubers, tratados pelo
mercado como influenciadores digitais, termo traduzido do inglés que faz referéncia as
celebridades da plataforma, seguidas por milhares de pessoas e com grande influéncia
no consumo, seja de produtos ou até mesmo de comportamentos e ideias. Por conta
dessa expressiva influéncia, a televisdo utiliza como estratégia a inclusdo destas
personalidades também em sua programacdo, seja por meio de participacbes em
programas ja existentes ou até mesmo com a criagdo de novos produtos.

Apontar alguns dos impactos deste fendmeno de transicdo dos youtubers para a
televisdo é o objetivo deste artigo, cuja pesquisa esta sendo desenvolvida no Programa
de Pos-graduacdo em Estudos de Cultura Contemporénea (ECCO), da faculdade de
Comunicacdo e Artes da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), na linha de
pesquisa Comunicacdo e MediacBGes Culturais. Além de identificar se o publico jovem
acompanha o idolo do YouTube na televisdo, a investigacao traz também uma discussdo
sobre as performances, no YouTube e na televisao.

Uma das grandes questdes nesta migracéo do youtuber para a televisao, e vice versa,
tendo em vista que ha também um grande nimero de celebridades televisivas migrando
para a plataforma, o que ndo é objeto desta reflexdo, é a influéncia que estes jovens
estdo recebendo. Uma das principais caracteristicas percebidas na rede é o protagonismo
dos youtubers como formadores de opinido, o que é colocado em duvida na televisao,

meio com regras e caracteristicas proprias em seus processos produtivos.

A televisdo pds internet

Cada vez menos popular entre os jovens, a televisdo aberta vem buscando
mecanismos para atrair este publico e manter seus niveis de audiéncia em alta. Pesquisa
Brasileira de Midia 2015 — Habitos de consumo de midia pela populacdo brasileira
(PBM), realizada pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da RepuUblica em
2016, apontou que, em 2015, jovens de 16 a 25 anos assistiam cerca de uma hora a
menos de televisdo por dia, em relacdo a outras faixas etarias. Naquele ano, em média,
de acordo com a PBM, os brasileiros passavam quatro horas e trinta e um minutos por
dia em frente a tevé, de segunda a sexta-feira, e quatro horas e quatorze minutos aos
finais de semana.

A desercdo do veiculo televisivo foi perceptivel no ano seguinte. De acordo com
a Pesquisa Brasileira de Midia 2016, publicada em junho de 2017, o consumo médio

diario de televisdo nos dias de semana foi de trés horas e vinte e um minutos. Ou seja, 0



tempo médio em frente ao televisor caiu 25%. Aos finais de semana a queda foi menor.
Em média, os entrevistados revelaram assistir a trés horas e trinta e nove mMinutos de
televiséo, 13% menos que no ano anterior. A nova pesquisa, de 2017, ainda néo traz o
impacto na audiéncia junto ao publico jovem.

Em média, de acordo com a PBM 2016, o tempo médio gasto na rede por jovens
com até 25 anos, de segunda a sexta, é de seis horas e dezessete minutos. J& no publico
total, é de quatro horas e quarenta minutos. Além do tempo maior, comparado ao tempo
dedicado as tevés, as redes ainda tém um bom indice de atencdo exclusiva. Um
percentual de 28% dos respondentes relatou ndo realizar nenhuma outra atividade
enquanto navega. Exclusividade esta que a televisdo ndo possui mais. A maioria dos
telespectadores admite que realiza alguma outra atividade enquanto assiste, 0 que
significa que o aparelho ligado ndo € necessariamente sinbnimo de recepcdo do
conteddo veiculado. Dos entrevistados, 28% admitem usar o aparelho celular e 17%
navegam na internet enquanto assistem a teve.

E certo que, por um longo periodo de tempo, a televisdo predominou na rotina
dos brasileiros. Para Shirky (2011), o veiculo desempenhou papel similar ao do gim* na
Revolucdo Industrial. A bebida foi largamente consumida nos primeiros anos do século
XVIII, no auge da migragdo do campo para a cidade de Londres, motivada pelas
oportunidades geradas com a industrializacdo. Para o autor (2011), o consumo
excessivo nada mais era do que a maneira encontrada pelas pessoas para lidar ndo
apenas com as novas formas de trabalho, mas também com o novo modelo de vida
encontrado. De pequenas comunidades rurais, elas se viram amontoadas nos centros
urbanos, submetidas a excessivas cargas de trabalho. "Era uma espécie de lubrificante
social para pessoas repentinamente atiradas numa vida diferente e muitas vezes
implacéavel, evitando que desmoronassem completamente” (SHIRKY, 2011, p. 7).

Esta mesma explicacdo € dada pelo autor para a popularizacdo da tevé, que
diante da nova realidade urbana provocada pelo abarrotamento das cidades e poucas
alternativas atraentes para gastar o tempo livre, assumiu o papel de "lubrificante social"

antes exercido pela bebida denominada Gim.

A TV tem sido nosso gim, uma resposta infinitamente expansivel a crise
da transformacgéo social e, assim como o consumo de gim, ndo é dificil
explicar por que as pessoas assistem a determinados programas de
televisdo - alguns deles s&o muito bons. O dificil de explicar é como, no

4 Bebida destilada a base de cereais consumida em larga escala logo apds a Revolugéo industrial.



espaco de uma geracdo, assistir TV tornou-se um emprego em meio
expediente para todos os cidaddos do mundo desenvolvido (SHIRKY,
2011, p. 11).

Por décadas, assistir a tevé passou a ser a terceira atividade mais comum entre as
pessoas, perdendo apenas para o0 ato de trabalhar e dormir. Porém, com o novo modelo
de comunicacéo, possivel com o acesso a midia rapida e interativa por meio da internet,
as pessoas passaram a dedicar cada vez menos exclusividade de tempo para a tevé,
conforme os dados ja relatados anteriormente.

Para Shirky (2011), esse comportamento, perceptivel principalmente entre os
jovens, configura um novo modelo de comunicacdo em que as pessoas deixaram de ter
mero papel de receptor, como ocorre no sistema linear de comunicar proposto pela tevé,
e passaram a ocupar uma funcdo substanciada no seguinte tripé: consumo, producdo e
compartilhamento. Isso oportuniza uma situacéo de interagéo.

Essa mudanca no modo de comunicar também € explicada por Pool (1983, apud
LEMOS, p. 70, 2010), que considera 0s novos media como “tecnologias de liberdade”,
nas quais ndo se tem controle sobre os conteidos. Isso ocorre tanto na navegagao, por
meio dos hipertextos, que possibilitam uma leitura ndo linear, quanto na producdo, em
gue os conteudos sdo alterados com facilidade por meio de inimeros recursos de edicéo.
Essas caracteristicas permitem a interatividade, tornando o leitor mas ativo no processo
comunicacional, sendo chamado por Lemos (2010, p. 125) de flaneur digital, ou seja, o
individuo que ndo mais segue percursos determinados, mas cria seu proprio roteiro pelo
ciberespago®.

Ao ampliar a participacdo dos jovens no processo comunicacional, esse novo
modelo também evidenciou um novo tipo de socializacdo, a virtual. Por meio das redes
sociais, ha uma intensa interacdo entre as pessoas. Shirky (2011, p. 18) afirma que
"guando usamos uma rede, a maior vantagem que temos € acessar uns aos outros".
Talvez seja esse um dos principais pontos de diferenciacdo da tevé, um meio sem
recursos interativos diretos com a audiéncia. "Queremos estar conectados uns aos
outros, um desejo que a televisdo, enquanto substituto social elimina, mas que o uso da
midia social, na verdade, ativa" (SHIRKY, 2011, p. 18).

5 Para Gibson (1984), o ciberespaco é um espaco ndo fisico ou territorial composto por um conjunto de redes de
computadores através das quais todas as informagfes circulam, um tipo de realidade virtual ou espago imaginario.
Nele o corpo é suspenso pela aboligdo do espaco. Lemos (2010) complementa e explica que o ciberespago é um
imenso hipertexto mundial interativo, onde cada um pode adicionar, retirar e modificar partes de um texto ou
qualquer outro contetdo.



O jovem, compreendido aqui como o individuo no processo de transicdo da
infancia para a fase adulta, esta inserido neste contexto, utilizando deste novo espaco
para impor-se e provocar decisdes e mudancas importantes. Este processo pode ser
explicado por Levy (1999, p. 221) ao afirmar que "a ascensao do virtual provoca o real,
ou seja, quanto mais as informacdes circulam e proliferam, melhor sdo exploradas™.

O autor defende que as grandes inovacGes obrigam a uma reorganizagdo do
sistema global de funcdes, ou seja, alteram 0s modos de fazer e pensar.

Nem os dispositivos de comunicacdo, nem os modos de conhecimento,
nem os géneros caracteristicos da cibercultura irdo pura e simplesmente
substituir os modos e géneros anteriores. Irdo, antes, por um lado,
influencia-los e, por outro lado, forga-los a encontrar seu "nicho"
especifico dentro da nova ecologia cognitiva. O resultado global sera (ja
é!) uma complexificacdo e uma organizagdo da economia das
informacdes, dos conhecimentos e das obras (LEVY, 1999, p. 225).

Shirky (2011) vai além ao afirmar que esta nova organizacdo se assemelha ao
modelo cultural antigo, quando as pessoas viviam em pequenas comunidades, tendo
como diferencial o uso de uma roupagem tecnoldgica. E o caso dos jovens que se
organizam em comunidades interconectadas por meio da internet e redes sociais
virtuais: "Os novos mecanismos de comunicacdo estdo agregando nossa capacidade
individual de criar e compartilhar em niveis inéditos" (SHIRKY, 2011, p. 28).

Nas redes, compreendidas como organizacfes de grupos de pessoas na internet,
que permitem partilhar dados e informacdes das mais diversificadas areas, os jovens
tornam-se protagonistas, atuam como sujeitos ativos, condicdo que as midias
tradicionais ndo foram capazes de proporcionar. Shirky (2011) cita como exemplo a
repercussao que teve a publicacdo de uma noticia sobre o mercado da carne em um site
de fas de uma famosa banda sul-coreana. Apesar de ndo recomendar nenhuma
mobilizacdo, o canal conseguiu promover um debate entre um grande nimero de fés,
que se organizaram e ultrapassaram os limites do virtual. Eles sairam para as ruas em
protesto, atraindo a atencéo do governo.

Estes jovens utilizaram as midias para se organizar, divulgar suas ideias e
mobilizar outras pessoas. "Agora que computadores e telefones cada vez mais
computadorizados foram amplamente adotados, toda a nocdo de ciberespaco esta
comecando a desaparecer. Nossas ferramentas de midia social ndo sdo uma alternativa
para a vida real, sdo parte dela" (SHIRKY, 2011, p. 37). O exemplo citado por este

autor confirma a presenca cada vez maior destes jovens como agentes precursores de



mudangas. Por meio das redes, eles provocam discussdes, tecem criticas, fazem
cobrancas e se mobilizam, agindo no mundo real e participando de decisdes e mudangas
importantes, um processo também discutido por Levy (1999, p. 223): "assim como a
aparicdao de novos 0rgaos, as grandes invencdes técnicas ndo permitem apenas fazer ‘a
mesma coisa’ mais rapido, com mais forca ou em escala maior. Permitem, sobretudo,

que se faca, sinta ou organize de outra forma".

A ascensao do YouTube e o surgimento dos youtubers

Este novo modelo de organizacdo social e de protagonismo pode explicar a
ocupacdo, pelos jovens, da internet, como, por exemplo, o0 YouTube, e o afastamento de
outros meios, que tem como caracteristica a previsibilidade e linearidade, como € o caso
da televisdo. E pelas redes que 0s jovens conseguem se expressar, terem voz e serem
ouvidos, como diz Shirky (2011, p. 15): "populacdes jovens com acesso a midia rapida
e interativa afastam-se da midia que pressup8e puro consumo".

A plataforma do YouTube foi criada em 2005 por trés jovens americanos, COmo
alternativa para o compartilhamento de videos entre amigos. Hoje, € um dos principais
meios de divulgacdo e compartilhamento de contetdos audiovisuais. Em pouco tempo
de funcionamento, os recursos oferecidos pelo portal passaram a ser usados por jovens
do mundo todo para o compartilhamento de diferentes contetdos, especialmente
opinides.

Um exemplo concreto do uso das redes sociais pelos jovens para a troca de
ideias, organizacdo de manifestos e depois compartilhados pelo YouTube, foi o
movimento “Brasil, mostra tua cara”, realizado em 2013, quando milhares de jovens
sairam as ruas, em todo o Brasil, para protestar contra 0 aumento na tarifa do transporte
publico. Foi a primeira vez, apds os Caras Pintada, que a juventude brasileira organizou
um movimento. Além de organizada pela rede, a manifestacdo teve uma grande
repercussao no YouTube.

Pesquisadores do Nucleo de Tendéncias e Pesquisa — Espaco Experiéncias
Famecos, da Puc Rio Grande do Sul, responsaveis pela pesquisa “O jovem brasileiro e o
futuro do pais” (2016), explicam que este comportamento ¢ tipico da geragdo nascida na
época do “boom” da internet, entre 1980 e 1995. Influenciados pela era digital, estes

jovens fazem parte de uma geragdo mais imediatista, com curiosidade agucada e



imediata. Podemos comparar este comportamento ao do movimento ciberpunk®, da
década de 80, que se colocou contra o poder tecnolégico moderno, defendendo que a
tecnologia deveria ser uma ferramenta de liberdade, prazer e comunicacgdo, acessivel a
todos.

Passadas algumas décadas, as mesmas aspiracdes do movimento ciberpunk
podem explicar o surgimento de uma nova figura nas redes, mais precisamente no
YouTube: o youtuber. Observamos que 0s primeiros youtubers que ganharam
visibilidade na plataforma tinham como caracteristica comum o amadorismo na
producdo de seus videos. Nota-se que a maioria dos contetdos divulgados era gravada
nos espacos comuns da rotina destes jovens, como quartos, escolas, casa de amigos,
dentre outros.

Com o celular nas maos, o proprio jovem passou a gravar videos, comentando
ou opinando sobre determinados assuntos, curiosidades, ou apenas brincadeiras banais,
e a compartilhar o material na plataforma, sem grandes intervengdes, de forma aleatoria,
sem seguir os padrGes da midia tradicional. Desta forma algumas figuras ganharam
popularidade e fama, tendo seus contetdos visualizados por milhares e até milhGes de
pessoas.

Este perfil de muitos youtubers pode ser comparado ao dos jovens da cultura
ciberpunk, mais precisamente aos hackers, conforme cita Lemos: “Os hackers ndo estao
muito preocupados com seus corpos. Eles sdo conhecidos pelas roupas sujas, cabelos
longos e despenteados e pelo isolamento com o mundo externo” (2010, p. 216). Nos
canais no YouTube, também era comum a figura do youtuber despenteado, com as
roupas do dia a dia, sem maquiagem, acabando de acordar, utilizando apenas de uma
ferramenta para compartilhar as suas ideias: o celular.

Hoje, porém, este retrato de apenas atores amadores tem novas roupagens. O que
observamos atualmente sdo jovens que se tornam celebridades. Possuem estudios de
gravacdo, iluminacdo profissional, maquiam, usam roupas de grife, fazem propagandas
de diversos produtos, e ainda contam com apoio de outras pessoas nas gravacoes. Eles
agora sdo tratados como ‘digital influencer’’, ou seja, personalidades que tém milhdes
de seguidores que acatam e propagam suas indicagdes de produtos, atragdes,

comportamentos, modismos e ate ideologias.

6 Termo utilizado para designer a corrente ou movimento da ficcdo cientifica dos anos 80, que diferenciava-se das
outras por ser presenteista, urbana, anarquica e micropolitica (LEMOS, 2010, p. 187/189).
" Influenciadores digitais



Do YouTube para a televisdo

Imitando a estratégia das empresas, que atentas a essa popularidade dos
youtubers tem investido nos canais para divulgar seus produtos, a televisdo tem buscado
novas alternativas para retomar seus niveis de audiéncia, perdidos principalmente para a
plataforma. Assim, Alguns youtubers passaram a atuar também em programas
televisivos, seja por meio de entrevistas ou participacOes especiais nas diversas
teméticas da atualidade, até mesmo como protagonistas na exibicdo de comerciais,
merchandising entre outros.

Um dos cases que marcou o inicio dessa ‘onda’, termo utilizado por Prigogine
(2011) para representar as formas de se comunicar com o mundo levando em
consideracdo a lei do caos, foi o canal “Canalharesponde”, criado em 2012 pelo
adolescente Julio Cocielo, a época com 14 anos. Com assuntos do dia-a-dia, sempre
interagindo com seus seguidores, 0 youtuber alcangou nimeros extraordinarios na rede.
Atualmente, é seguido por mais de treze milhGes de pessoas e, em 2016, integrou o
elenco de um programa televisivo de uma emissora de canal aberto do Brasil.

Outro case recente € o youtuber Christian Figueiredo, de 21 anos, considerado
um fendmeno nas redes. Seguido por cinco milhdes de fds na rede social Instagram,
quase quatro milhdes no Twitter e oito milhdes no canal no YouTube “Eu fico loko”, foi
contratado para apresentar um quadro de entrevistas, exibido no ano de 2016, em um
programa dominical de uma emissora de canal aberto. Mais recentemente, 0 humorista
Fabio Porchat, que integra o elenco do canal Porta dos Fundos, um dos mais populares
do YouTube, iniciou um programa de talk show na tevé aberta. Na rede desde 2012, o
canal Porta dos Fundos possui treze milhdes de inscritos.

Esta estratégia adotada pela televisdo, de incluir em sua programacao e elenco
personalidades da rede, pode ser pensada segundo a Teoria dos Sistemas de Luhmann
(2011). Na tese defendida pelo autor, 0 mundo é composto por meio e sistemas, sendo
0s sistemas conjuntos estruturados e 0 meio todo o restante, a complexidade, ou seja,

um infinito de possibilidades.

“O que muda na atual compreensdo da Teoria dos Sistemas em relacéo
aos avancos alcancados nos anos 1950 e 1960, é uma formulacdo mais
radical na medida em que se define o sistema como a diferenca entre
sistema e meio” (LUHMANN, 2011, p. 81).

Além da representacdo da diferenca, o sociologo alemdo defende que cada
sistema € autossuficiente e opera de forma fechada, se produz e reproduz a partir das

proprias operacdes. Para entender esse funcionamento, ele utiliza o conceito de



autopoiesis, dos bidlogos chilenos Humberto Maturana e Francisco Varela (1995),
entendido como a "producéo de si mesmo". Segundo estes autores, o conceito explica a
reproducdo celular, ou seja, a capacidade da célula de produzir e reproduzir, por si
mesmo, todos os elementos que necessita. "A mudanca estrutural continua dos seres
vivos com a conservacdo de sua autopoiese ocorre a cada instante, continuamente e de
véarias maneiras ao mesmo tempo. E o pulsar de tudo que se vive" (MATURANA e
VARELA, 1995, p. 136).

Seguindo esta definicdo, Luhmann (2005) defende que no sistema nada vem do
ambiente externo. Ele se autoproduz. Esse conceito também € aplicado aos meios de
comunicagéo, classificados por ele como sistemas, assim como 0s sistemas sociais € a
sociedade.

Sob o conceito de meios de comunicagdo devem ser compreendidos, de
agora em diante, todas as instituigdes da sociedade que se servem de
meios técnicos de reproducdo para a difusdo da comunicacao.
Consideram-se aqui, principalmente, livros, revistas, jornais produzidos
de forma impressa, mas também processos de reproducdo fotografica ou
eletrnica de qualquer tipo, na medida em que fabriqguem produtos em
grande quantidade a um publico indeterminado (LUHMANN, 2005, p.
16).

Porém, apesar de serem autdbnomos, isso ndo quer dizer que os sistemas nao
recebem influéncias de fora, ou seja, do meio. Luhamnn (2011) defende que existe uma
constante troca entre os subsistemas e sistemas por meio de processos de acoplamentos
estruturais. Esse fendbmeno acontece, segundo o autor, porque todos 0s sistemas estdo
acoplados e podem provocar irritacdes um ao outro, interferindo em seu equilibrio.
Logo, para manter o equilibrio, "o sistema pode reagir com aceitacdo ou rejeicdo" (p.
139). As irritacfes também sdo denominadas por ele como impulsos, conforme define
abaixo:

Tais impulsos levam a mutagfes no sistema; por exemplo: mudangas
guimicas operadas no meio, e que ndo podem ser articuladas, ponto por
ponto, com a velocidade de adaptacdo dos organismos, embora no
esforco para conservar, estes sejam capazes de assimila-las, operando
mudancas substanciais na estrutura (LUHMANN, 2011, p. 131).

A ideia de Luhmann pode nos auxiliar a entender a relagdo da televisdo com as
novas personalidades da rede, como youtubers, blogueiros e vloggers. Estes, por sua
vez, podem ser compreendidos como subsistemas que causam uma irritacdo ao sistema
televisdo. Logo, para sobreviver, a televiséo tenta absorver esses subsistemas em suas

operacOes. Porém, seguindo a teoria de Luhmann, cada sistema possui suas estruturas e
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operacdes proprias, que funcionam de forma autopoiética. Ou seja, € impossivel que o

funcionamento do sistema seja alterado pelas interferéncias externas.

O meio s6 pode influir causalmente em um sistema no plano de
destrui¢do, e nao no sentido da determinacdo de seus estados internos”,
e ainda, “os acoplamentos estruturais podem admitir uma diversidade
muito grande de formas, desde que sejam compativeis com a
autopoiesis (LUHMANN, 2011, p. 130)

Desta maneira, apesar de absorvidos pela televisdo, estas personalidades que
ganham espago e fama nas redes sociais poderdo trabalhar da mesma maneira ou teréo
que se adaptar ao modo de comunicar da televisao? Mesmo com adaptacdes e possiveis
mudancas, podera o youtuber na tevé manter-se protagonista e autbnomo, ainda que
subordinado ao formato hierarquico e verticalizado que caracteriza a esséncia do
modelo de comunicacéo televisivo?

Um dos exemplos que evidencia essa pratica € do youtuber Julio Cocielo, dono
do Canal Canalha no YouTube. Ele conquistou fama com a postagem de videos de
situacbes engracadas com assuntos do cotidiano. Este mesmo estilo humoristico é
caracteristico no programa televisivo do qual o jovem fez parte do elenco. Ou seja, ao
serem introduzidas na programacéo televisiva, estas personalidades da web teréo que se
adaptar ao modelo ja existente de produzir e divulgar as informacbes, em que a
espontaneidade € limitada, ndo s6 pelo tempo, mas também pelos interesses do proprio
meio. “O sistema de comunicagdo elabora seu proprio entendimento e sua propria
incompreensdo; e, para tanto, o sistema cria seu proprio processo de observacao e
autocontrole” (LUHMANN, 2011, p.298).

Vale também lembrar que, historicamente, a televisdo ja adotou essa estratégia,
ao buscar personalidades em alta em outros veiculos de comunicagdo, como, por
exemplo, ao incluir em sua linha de frente jornalistas de renome do radio e dos jornais
impressos. Podemos citar como exemplo 0s comentaristas Boris Casoy e Paulo
Henrigue Amorim, que sairam do jornal e foram para a tevé. Casoy, por exemplo, teve
sua primeira experiéncia profissional como narrador esportivo numa emissora de radio
na década de 50. Depois passou para o jornal A Folha de Sdo Paulo e foi entdo
contratado como comentarista e, posteriormente, ancora de tevé, pelo Sistema Brasileiro
de Televiséo (SBT).

Segundo Squirra (1993), Boris Casoy comecou sua relacdo com o jornalismo

muito jovem, aos 15 anos, no radio. A primeira area de atuacdo foi no esporte. Tempos
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depois o jornalista despertou interesse pela politica. Trabalhou como assessor de
imprensa e, com a notoriedade conquistada no trabalho, conseguiu o cargo de secretéario
de imprensa do Ministério da Agricultura. O primeiro convite para trabalhar na
televisao foi feito pelo Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), no ano de 1988, com
objetivo implantar um novo modelo de jornalismo, com a figura do ancora. Segundo
Squirra (1993), Boris foi escolhido pela experiéncia e credibilidade obtida em outros
veiculos, como o rédio e jornal impresso.

Além dele, outros profissionais, como Paulo Henrique Amorim, que comecou no
jornal impresso, e Carlos Nascimento, que também iniciou carreira no radio e depois
migrou para 0 impresso, tiveram espagos importantes nos programas televisivos da
época e seguem na linha de frente até hoje. Serd que 0 mesmo vai ocorrer com 0S

youtubers?

Considerac0es finais

E cada vez mais expressiva a presenca de jovens tanto na producdo quanto no
consumo de conteddos audiovisuais na plataforma YouTube. Uma das consequéncias
deste fenbmeno é a presenca, também cada vez maior, destes jovens, considerados
estrelas da rede, na grade de programacao televisiva, seja com pequenas participagoes
em programas de entretenimento, entrevistas, ou até mesmo como protagonistas em
novos produtos langados por algumas emissoras.

Diante destas novas praticas sociais, culturais e comunicacionais, faz-se
necessario analisar se a estratégia adotada pela televisdo tem levado para os programas,
em que os youtubers sdo as estrelas, 0 mesmo publico jovem que acompanha os idolos
na plataforma, bem como se as diferentes convengdes de cada meio de comunicacao
alteram a performance ja consagrada pelos youtubers na rede.

Para estudar este problema e alcancar os objetivos de nosso trabalho, propomos
desenvolver uma pesquisa quali-quantitativa, de carater exploratorio, seguindo o
conceito de Bauer e Gaskell (2002). Em um segundo momento, vamos nos concentrar
em dois casos, duas personalidades com canais no YouTube e com atuacdo nas tevés.
Sé&o eles: Canal Canalha, do youtuber Julio Cocielo, com visibilidade nacional, e o canal
K-bga Pensante, com repercussao regional, em Mato Grosso.

O canal Canalha desponta no ranking dos canais brasileiros com maior numero
de seguidores e visualizagGes. Em 2016, o youtuber Julio Cocielo foi um dos humoristas

da linha de frente do programa Panico na Band. J& o protagonista do canal K-bga
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Pensante, que possui como caracteristica a publicacdo de videos com conteddos locais,
passou a integrar o elenco do programa televisivo da TV Bandeirantes local, exibido
diariamente ao meio-dia.

Utilizaremos como fonte de evidéncias a observacdo direta e andlise dos
conteudos exibidos pelos youtubers em seus canais na internet e também nos programas
de televisdo. Paralelo aos dois casos, os trabalhos de campo serdo também divididos em
outras trés etapas, com a utilizacdo de diferentes ferramentas de pesquisa. A primeira
delas consiste na aplicacdo de questionarios quantitativos autopreenchiveis, com jovens
alunos das escolas publicas participantes do Projeto de Pesquisa Educomunicacao,
Ciéncias e Outros Saberes: um estudo do trabalho colaborativo em narrativas
transmidias, do qual os autores deste texto sdo integrantes. Uma segunda etapa
quantitativa consiste na aplicacdo de questionarios via internet, utilizando como recurso
a ferramenta Google e tendo como publico-alvo estudantes universitarios da
Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT).

Na terceira etapa, qualitativa, serdo organizados grupos de discussdo. Os grupos
serdo montados com seis a oito integrantes, reunidos em encontros com duragdo de uma
hora a uma hora e meia, na Universidade Federal de Mato Grosso. A selecdo dos
estudantes para o grupo seré feita a partir dos resultados apontados pelo questionario
distribuido pela Internet.

Com estas propostas metodoldgicas, o que se busca € entender este fenbmeno
pelo olhar dos jovens do Ensino Médio e Universitario de Mato Grosso, sem a pretensao
de oferecer uma leitura de abrangéncia nacional. Por outro lado, pretendemos analisar
aspectos performaticos dos atores na TV e no YouTube, assim como a percepcao dos
jovens seguidores de youtubers, que podem oferecer proposicdes e questdes Uteis para

novos estudos sobre esta tematica.
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